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k« . Métodos de Neurociencia’

Escaneo cerebral Medicion de las Seguimiento
ondas cerebrales ocular

Medicion de
asociaciones implicitas

Codificacion facial Excitacion autonomica
&) MillwardBrown


https://extranet1.millwardbrown.com/medialibrary/Images1/Laughing Man.jpg
https://extranet1.millwardbrown.com/medialibrary/Images1/Zenith Watch.jpg
https://extranet1.millwardbrown.com/medialibrary/Images1/Arrow in Bullseye.jpg

[ bSdzZNBOAS

& MillwardBrown
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SkolnickWeisberg et al, 2008, Journal of Cognitive neuroscience, Vol 20, No. 3
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Problemas para considera

Etica

Practicidad

Hype
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Investigando las técnica:

Revision de mas de 20 agencias/métodos ¢ ¢
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Proyectos vivos con clientes e investigacio
y desarrollo e

your hair.
En conjunto con academicos del campo g ‘:
Todas las tecnicas principales

Buen entendimiento de qué funciona y que
no, y qué funciona cuando
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