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Mediciones indirectasde respuesta al marketing y marcas

Escaneo cerebral Medición de las 
ondas cerebrales

Codificación facial

Seguimiento 
ocular

Medición de 
asociaciones implícitas

¿Métodos de Neurociencia?

Excitación autonómica
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La seducción de la ciencia

Skolnick-Weisberg et al, 2008, Journal of Cognitive neuroscience, Vol 20, No. 3

óNovatosô en 
Neurociencia

Sin Neurociencia Con Neurociencia

Buena 
explicación

Mala 
explicación
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Problemas para considerar

ÁÉtica

ÁPracticidad

ÁHype
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ÁRevisión de más de 20 agencias/métodos de 
ΨƴŜǳǊƻƳŀǊƪŜǘƛƴƎΩ ŘŜ ƭƻǎ ǵƭǘƛƳƻǎ п-5 años

ÁProyectos vivos con clientes e investigación 
y desarrollo

ÁEn conjunto con académicos del campo

ÁTodas las técnicas principales

ÁBuen entendimiento de qué funciona y qué 
no, y qué funciona cuándo

Investigando las técnicas


