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Å Precio la más controversial de las 4 Psen Mercadotecnia

Å ¿Existe un precio óptimo?

Å Aquel en el que se maximizan las ganancias de la empresa

Introducción

Objetivo:

Determinación  de optimalidadde la variable precio en una empresa para 
sustentar la toma de decisiones de mercado y financieras.



Determinación de Precio Óptimo
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Región de optimalidad

Curva de utilidades

Precios

Curva de demanda

Po = Precio Inicial (referencia)



¿Qué opciones tenemos?

1. Ir a CatemacoΧ нΦ wŜŎǳǊǊƛǊ ŀ ǳƴŀ ōƻƭŀ ŘŜ ŎǊƛǎǘŀƭΧΦ

оΦ !ǇŜƭŀǊ ŀ ƭŀ άŜȄǇŜǊǘŀέ
intuición o corazonada
de inteligencia de marcas

4. Si no funcionan alguna o todas
las anteriores, intentar algún método
ŎƛŜƴǘƝŦƛŎƻ όƻ ŎŀǎƛύΧΦ



Å Se refiere a cambios porcentuales en el volumen de venta al hacer cambios porcentuales en 

los precios.

en donde, 

Å

= Ventas iniciales(en unidades) y         = Precio inicial

Elasticidad

[ŀ ŜƭŀǎǘƛŎƛŘŀŘ όʶύ Ŝǎ ƭŀ ŎŀǇŀŎƛŘŀŘ ŘŜ άŀƭŀǊƎŀǊέ ƻ άŀŎƘƛŎŀǊέ Ŝƭ ŎƻŎƛŜƴǘŜ ŘŜ ǳƴ 
cambio de precios:



1) Son negativas (teóricamente)

2) El número de referencia es -1. 

3) Entre 0 y -1 son pequeñas (productos inelásticos, no les afecta tanto el precio). Típicamente 

se hallan entre -1 y -2. Más allá de -2, son muy grandes (muy elásticas, dependen mucho de 

precio para venta).

Paréntesis necesario  -Elasticidades-
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