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¿Porqué es tan difícil 
tener éxito con un 
producto o servicio 

innovador?
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INDICE DE ADOPCIÓN

Å Elementos que debe tener la innovación para

incrementar el Índice de Adopción. 

Å Proceso necesario para la adopción.

Å Targets más susceptibles a innovación, los que 

se arriesgan un poco más. Existen  5 tipos de 

ñadoptadorò:

1.  Innovators. 

2.  Early adopters.

3.  Early majority.

4.  Late majority.

5.  Laggards.

INDICE DE  
ADOPCIÓN

El autor Everett M. Rogers menciona que el índice de adopción a la
innovación se compone de:
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CONOCIMIENTO

PERSUASIÓN

DECISIÓN

IMPLEMENTACION

CONFIRMACIÓN

El individuo aprende
acerca de la existencia de
la innovación y beneficios .

Proceso de Adopción 

El individuo se forma
una actitud favorable o
desfavorable hacia la
innovación

El individuo pone una
innovación en uso

El individuo participa en
actividades que lo dirigen a
escoger, adoptar o
rechazar la innovación

El individuo busca reforzar la decisión
de la innovación que se tomó, realiza
cosas que están listas por hacerse pero
pueden retractarse si ven conflictos en
la innovación .

Recomendación 

de conocidos
Medios masivos 

de comunicación




